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MODUL AJAR KURIKULUM MERDEKA
BAHASA INDONESIA — FASE D (KELAS 8)
I. INFORMASI UMUM
	Nama Penyusun
	: .................................................................................

	Satuan Pendidikan
	: .................................................................................

	Tahun Pelajaran
	: 2026 / 2027

	Jenjang Sekolah / Fase
	: Sekolah Menengah Pertama (SMP) / Fase D (Kelas 8)

	Mata Pelajaran
	: Bahasa Indonesia

	Alokasi Waktu
	: 18 JP (6 Pertemuan x 3 JP)

	Bab / Pokok Bahasan
	: Bab 2: Membuat Iklan, Slogan, dan Poster

	Semester
	: 1 (Ganjil)

	Target Peserta Didik
	: Peserta Didik Reguler / Tipikal (Inklusif & Heterogen)

	Model Pembelajaran
	: Pembelajaran Berbasis Masalah (PBL) & Analisis Studi Kasus Kontekstual

	Profil Pelajar Pancasila
	: Mandiri, Bernalar Kritis, Gotong Royong, dan Kreatif

	Sarana & Prasarana
	: Teks autentik, artikel studi kasus, atlas/kamus referensi, proyektor LCD, ruang kelas, LKPD



II. KOMPONEN INTI
A. Capaian dan Tujuan Pembelajaran (TP)
Peserta didik mampu membedakan karakteristik iklan, slogan, dan poster secara tepat.
Peserta didik mampu menganalisis unsur dan pola penyajian teks persuasif iklan.
Peserta didik mampu merancang iklan, slogan, atau poster bertema edukasi publik secara kreatif.
B. Pemahaman Bermakna dan Pertanyaan Pemantik
1. Pemahaman Bermakna: Pembelajaran mengidentifikasi ciri dan fungsi iklan komersial/layanan masyarakat, slogan pemantik, poster publikasi visual, unsur-unsur pembentuk, kaidah kebahasaan persuasif, serta merancang media promosi kreatif.
2. Pertanyaan Pemantik:
Benda atau peristiwa apa saja di sekitar kita yang berkaitan dengan materi ini?
Mengapa kita perlu mempelajari dan menerapkan konsep ini dalam kehidupan sehari-hari?
Bagaimana cara kita membuktikan pemahaman materi ini melalui latihan bersama?
C. Skenario Kegiatan Pembelajaran
Pertemuan 1 – 2: Ciri dan Perbedaan Iklan, Slogan, dan Poster
1. Kegiatan Pendahuluan (10–15 Menit)
Guru menyapa peserta didik, memeriksa kehadiran, dan memimpin doa bersama.
Guru melakukan apersepsi dengan mengaitkan benda atau fenomena di sekitar kelas.
Guru menyampaikan tujuan pembelajaran serta aktivitas yang akan dilakukan.
2. Kegiatan Inti (50–70 Menit)
Eksplorasi Konseptual: Membedakan unsur teks, gambar, suara, gerak pada ketiga media promosi.
Peserta didik mengamati contoh konkret atau peragaan yang disajikan oleh guru.
Peserta didik bekerja secara mandiri atau berpasangan menyelesaikan aktivitas LKPD.
Guru berkeliling memberikan bimbingan bagi peserta didik yang memerlukan pendampingan (diferensiasi proses).
3. Kegiatan Penutup (10–15 Menit)
Peserta didik bersama guru menyimpulkan poin utama materi yang telah dipelajari.
Peserta didik melakukan refleksi singkat mengenai kegiatan pembelajaran.
Guru memberikan apresiasi terhadap keaktifan seluruh peserta didik dan menutup dengan doa.
Pertemuan 3 – 4: Unsur-unsur Pembentuk Iklan Komersial dan Nonkomersial
1. Kegiatan Pendahuluan (10–15 Menit)
Guru menyapa peserta didik, memeriksa kehadiran, dan memimpin doa bersama.
Guru melakukan apersepsi dengan mengaitkan benda atau fenomena di sekitar kelas.
Guru menyampaikan tujuan pembelajaran serta aktivitas yang akan dilakukan.
2. Kegiatan Inti (50–70 Menit)
Eksplorasi Konseptual: Menganalisis headline, visual produk, body text, identitas sponsor, dan sasaran khalayak.
Peserta didik mengamati contoh konkret atau peragaan yang disajikan oleh guru.
Peserta didik bekerja secara mandiri atau berpasangan menyelesaikan aktivitas LKPD.
Guru berkeliling memberikan bimbingan bagi peserta didik yang memerlukan pendampingan (diferensiasi proses).
3. Kegiatan Penutup (10–15 Menit)
Peserta didik bersama guru menyimpulkan poin utama materi yang telah dipelajari.
Peserta didik melakukan refleksi singkat mengenai kegiatan pembelajaran.
Guru memberikan apresiasi terhadap keaktifan seluruh peserta didik dan menutup dengan doa.
Pertemuan 5 – 6: Kaidah Kebahasaan Teks Iklan Persuasif
1. Kegiatan Pendahuluan (10–15 Menit)
Guru menyapa peserta didik, memeriksa kehadiran, dan memimpin doa bersama.
Guru melakukan apersepsi dengan mengaitkan benda atau fenomena di sekitar kelas.
Guru menyampaikan tujuan pembelajaran serta aktivitas yang akan dilakukan.
2. Kegiatan Inti (50–70 Menit)
Eksplorasi Konseptual: Menggunakan kalimat imperatif, deklaratif, interogatif retoris, dan kata-kata sugestif.
Peserta didik mengamati contoh konkret atau peragaan yang disajikan oleh guru.
Peserta didik bekerja secara mandiri atau berpasangan menyelesaikan aktivitas LKPD.
Guru berkeliling memberikan bimbingan bagi peserta didik yang memerlukan pendampingan (diferensiasi proses).
3. Kegiatan Penutup (10–15 Menit)
Peserta didik bersama guru menyimpulkan poin utama materi yang telah dipelajari.
Peserta didik melakukan refleksi singkat mengenai kegiatan pembelajaran.
Guru memberikan apresiasi terhadap keaktifan seluruh peserta didik dan menutup dengan doa.
Pertemuan 7 – 8: Merancang dan Mempublikasikan Iklan Layanan Masyarakat
1. Kegiatan Pendahuluan (10–15 Menit)
Guru menyapa peserta didik, memeriksa kehadiran, dan memimpin doa bersama.
Guru melakukan apersepsi dengan mengaitkan benda atau fenomena di sekitar kelas.
Guru menyampaikan tujuan pembelajaran serta aktivitas yang akan dilakukan.
2. Kegiatan Inti (50–70 Menit)
Eksplorasi Konseptual: Membuat poster kampanye anti-bullying atau slogan hemat air di sekolah.
Peserta didik mengamati contoh konkret atau peragaan yang disajikan oleh guru.
Peserta didik bekerja secara mandiri atau berpasangan menyelesaikan aktivitas LKPD.
Guru berkeliling memberikan bimbingan bagi peserta didik yang memerlukan pendampingan (diferensiasi proses).
3. Kegiatan Penutup (10–15 Menit)
Peserta didik bersama guru menyimpulkan poin utama materi yang telah dipelajari.
Peserta didik melakukan refleksi singkat mengenai kegiatan pembelajaran.
Guru memberikan apresiasi terhadap keaktifan seluruh peserta didik dan menutup dengan doa.
III. ASESMEN DAN RUBRIK EVALUASI
A. Bentuk dan Instrumen Asesmen
Asesmen Awal (Diagnostik): Tanya jawab lisan untuk memetakan kesiapan awal peserta didik.
Asesmen Formatif: Observasi unjuk kerja, keaktifan berdiskusi, dan hasil pengerjaan LKPD.
Asesmen Sumatif: Latihan soal penguasaan konsep di akhir bab.
B. Rubrik Kriteria Ketercapaian Tujuan Pembelajaran (KKTP)
	Kriteria / Indikator
	Perlu Bimbingan
(0–60)
	Cukup
(61–70)
	Baik
(71–85)
	Sangat Baik
(86–100)

	Pemahaman Konsep Dasar
	Belum mampu memahami konsep dasar bab ini.
	Mampu memahami konsep dengan bimbingan guru.
	Mampu memahami konsep secara mandiri dan benar.
	Menguasai konsep secara utuh dan mampu menjelaskan ke teman.

	Keterampilan Pengerjaan LKPD
	Belum dapat menyelesaikan aktivitas LKPD.
	Menyelesaikan sebagian LKPD dengan pendampingan.
	Menyelesaikan seluruh aktivitas LKPD dengan benar.
	Menyelesaikan LKPD dengan cepat, rapi, dan tepat.

	Kemandirian & Sikap
	Pasif dan memerlukan arahan berulang.
	Cukup antusias namun masih ragu-ragu.
	Aktif, tertib, dan bertanggung jawab.
	Sangat mandiri, kritis, dan berinisiatif.


C. Bank Soal Evaluasi Formatif / Sumatif
1. Kalimat singkat yang berbunyi 'Buku adalah Jendela Dunia, Membaca adalah Kuncinya' merupakan contoh dari...
Iklan niaga komersial
Slogan literasi pendidikan
Teks berita
Surat dinas resmi
Kunci Jawaban: B — Pembahasan: Kalimat tersebut padat, puitis, mudah diingat, dan memuat pesan moral visi literasi, yang merupakan karakteristik utama slogan.
2. Unsur utama yang membedakan media iklan televisi dari media poster cetak adalah keberadaan unsur...
Teks kata-kata
Gambar ilustrasi visual
Suara (audio) dan gambar bergerak (video animasi)
Warna
Kunci Jawaban: C — Pembahasan: Iklan televisi memadukan unsur audio (suara/musik) dan gerak (video) yang tidak dimiliki oleh media poster cetak dua dimensi.
3. Iklan yang mengajak masyarakat untuk mematikan lampu selama satu jam pada peringatan *Earth Hour* demi menghemat energi listrik tergolong jenis...
Iklan penawaran barang niaga
Iklan lowongan kerja
Iklan layanan masyarakat (nonkomersial)
Iklan baris surat kabar
Kunci Jawaban: C — Pembahasan: Iklan Layanan Masyarakat (ILM) tidak mencari keuntungan finansial, melainkan mengedukasi dan mengajak masyarakat melakukan aksi sosial positif.
4. Kalimat teks iklan di bawah ini yang menggunakan pola kalimat persuasif imperatif yang memikat adalah...
Sepatu ini terbuat dari bahan kulit sintetis.
Gunakan pasta gigi Herbal Fresh setiap hari untuk senyum putih berkilau dan napas segar alami!
Harga sabun mandi ini adalah lima ribu rupiah.
Toko ini buka setiap hari Senin sampai Sabtu.
Kunci Jawaban: B — Pembahasan: Kalimat 'Gunakan pasta gigi... untuk senyum putih berkilau...' menggunakan kata kerja imperatif ajakan (*Gunakan*) yang disertai penonjolan manfaat produk.
5. Syarat penulisan teks pada poster yang baik dan efektif adalah...
Memuat penjelasan teori sepanjang 3 halaman
Kalimat singkat, padat, berdaya pikat kuat, dan mudah terbaca dari jarak jauh
Menggunakan huruf berukuran kecil-kecil agar muat banyak informasi
Menghindari gambar ilustrasi visual sama sekali
Kunci Jawaban: B — Pembahasan: Poster dirancang untuk menarik perhatian dalam waktu singkat, sehingga teks harus padat, persuasif, berkontras tinggi, dan berukuran huruf proporsional.


LEMBAR KERJA PESERTA DIDIK (LKPD)
Mata Pelajaran: Bahasa Indonesia • Bab 2: Membuat Iklan, Slogan, dan Poster
	Nama Lengkap : .....................................................
	Hari / Tanggal : ...................................

	Kelas / No. Absen : .....................................................
	Nilai / Catatan : ...................................



Petunjuk Pengerjaan:
Tuliskan nama lengkap dan nomor absen pada kotak di atas.
Dengarkan penjelasan guru sebelum memulai pengerjaan.
Kerjakan setiap aktivitas dengan teliti dan rapi.
Tanyakan kepada guru jika ada instruksi yang belum jelas.
Aktivitas 1: Ciri dan Perbedaan Iklan, Slogan, dan Poster
Petunjuk: Membedakan unsur teks, gambar, suara, gerak pada ketiga media promosi.
	Ruang Pengerjaan / Gambar / Jawaban Peserta Didik:







Catatan / Kesimpulan: ............................................................................................................................
Aktivitas 2: Unsur-unsur Pembentuk Iklan Komersial dan Nonkomersial
Petunjuk: Menganalisis headline, visual produk, body text, identitas sponsor, dan sasaran khalayak.
	Ruang Pengerjaan / Gambar / Jawaban Peserta Didik:







Catatan / Kesimpulan: ............................................................................................................................
Aktivitas 3: Kaidah Kebahasaan Teks Iklan Persuasif
Petunjuk: Menggunakan kalimat imperatif, deklaratif, interogatif retoris, dan kata-kata sugestif.
	Ruang Pengerjaan / Gambar / Jawaban Peserta Didik:







Catatan / Kesimpulan: ............................................................................................................................
Aktivitas 4: Merancang dan Mempublikasikan Iklan Layanan Masyarakat
Petunjuk: Membuat poster kampanye anti-bullying atau slogan hemat air di sekolah.
	Ruang Pengerjaan / Gambar / Jawaban Peserta Didik:







Catatan / Kesimpulan: ............................................................................................................................


BAHAN BACAAN GURU, PESERTA DIDIK & GLOSARIUM
A. Rangkuman Konsep Materi Pembelajaran
Iklan, slogan, dan poster adalah media komunikasi massa persuasif yang memadukan bahasa verbal dan visual untuk membujuk, memengaruhi, dan mengajak khalayak agar tertarik menggunakan produk, jasa, atau menerapkan perilaku positif.
Iklan memadukan gambar bergerak/diam, suara, dan teks persuasif; slogan mengutamakan kepadatan kata-kata bernas yang mudah diingat sebagai moto atau visi; sedangkan poster mengandalkan kekuatan komposisi grafis dan tipografi mencolok di tempat strategis.
Kaidah kebahasaan media persuasif mengutamakan bahasa yang ringkas, sugestif (*mengajak*), imperatif santun, informatif, dan menonjolkan keunggulan produk (*unique selling proposition*) atau ajakan kepedulian sosial kemasyarakatan.
B. Glosarium Istilah
	Istilah
	Pengertian / Definisi Operasional

	Iklan
	Pemberitahuan kepada khalayak mengenai barang atau jasa yang dijual yang dipasang di media massa atau tempat umum.

	Slogan
	Kalimat pendek, menarik, ringkas, dan mudah diingat yang digunakan untuk memberitahukan atau mengiklankan sesuatu moto/prinsip.

	Poster
	Plakat yang dipasang di tempat umum berupa pengumuman atau iklan yang memadukan gambar visual dan teks singkat.

	Iklan Layanan Masyarakat (ILM)
	Iklan nonkomersial yang bertujuan memberikan edukasi dan menyosialisasikan program demi kemaslahatan publik.

	Kalimat Persuasif
	Kalimat yang bertujuan meyakinkan dan membujuk pembaca agar melakukan tindakan sesuai ajakan penulis.


C. Daftar Pustaka
Keputusan Kepala Badan Standar, Kurikulum, dan Asesmen Pendidikan No. 046/H/KR/2025 tentang Capaian Pembelajaran pada Pendidikan Anak Usia Dini, Jenjang Pendidikan Dasar, dan Jenjang Pendidikan Menengah.
Permendikdasmen No. 13 Tahun 2025 tentang Perubahan atas Permendikbudristek No. 12 Tahun 2024 tentang Kurikulum pada Pendidikan Anak Usia Dini, Jenjang Pendidikan Dasar, dan Jenjang Pendidikan Menengah.
Panduan Pembelajaran dan Asesmen Kurikulum Merdeka, Kemendikdasmen.

	Mengetahui,
Kepala Sekolah



......................................................
NIP. ................................................
	......................, ........................ 2026
Guru Mata Pelajaran



......................................................
NIP. ................................................


Halaman 




